
MARKETING - Teme za seminarski 

Seminarski rad sadrži: naslovnu stranu, sadržaj, uvod, obradu teme rada, zaključak i literaturu 

(ili Web adresa izvora). 

Naslovna strana treba da sadrži osnovne podatke kao što su: Naziv škole (Visoka škola 

strukovnih studija za ekonomiju i upravu, Beograd), tekst "Seminarski rad iz predmeta 

Marketing", NAZIV TEME, ime i prezime studenta, broj indeksa, mesec i godinu izrade. 

Izaberite jednu od sledećih tema ili napišite rad na temu koja vas zanima: 

1. Marketinška uloga maloprodavca 

2. Trade marketing 

3. Analiza kupca (potrebe, želje, zahtevi Maslovljeva hijerarhija, odlučivanje, ponašanje) 

4. Analiza trgovine sa prodavnicom 

5. Analiza trgovine bez prodavnice 

6. Brend i brendiranje 

7. Asortiman (planiranje, izbor) 

8. Uloga cene u trgovini 

9. Promocija u trgovini 

10. Uloga i značaj lokacije u trgovini 

11. Dizajn i izgled prodavnice 

12. Elektronska trgovina 

13. Usluga kao faktor konkurentnosti u maloprodaji 

14. Marketing strategija u maloprodaji 


